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OSWIADCZENIE O ZAMIARZE PODJECIA DZIALALN 0SCI GOSPODARCZEJ
- po ukonczeniu szkolenia

Imig i NAZWISKO ... .o e
zamieSzKala/ly . ...
PESEL ... e e e b e e e nrre e .

Oswiadczam, ze w zamierzam odby¢ szkolenie/a w zakresie:

(nazwa szkolenia)

Ktore jest/sa mi niezbedne do podjecia planowanej dziatalno$ci gospodarczej w zakresie: ......

Zobowiazuje sie do podjecia dzialalnosci gospodarczej z wkasnych srodkéw finansowych

niezwlocznie po zakonczeniu szkolenia/n, nie poézniej jednak niz do czterech tygodni od

jego zakonczenia, na okres co najmniej 3 miesiecy.

Do ww. oswiadczenia dotgczam opis planowanego przedsiewziecia wraz ze wskazaniem

dziatan podjetych celem uruchomienia dziatalnosci i planowanego terminu rozpoczgcia tej

dziatalnosci.

(data i czytelny podpis wnioskodawcy)




OPIS PLANOWANEGO PRZEDSIEWZIECIA

(Osoby deklarujgce otwarcie wtasnej dziatalnosci gospodarczej opisujg planowane
przedsigwzigcie wg ponizej zawartych wytycznych)

I. STRESZCZENIE
Krotki, zwigzly 1 rzeczowy opis planowanego przedsiewzigcia:
e Opis specyfiki firmy oraz jej mocnych stron:

e Opis produktu lub ustugi planowanego przedsigwzi¢cia — cechy wyrozniajace:

e Plan wdrozenia produktu:

e Przewidywane koszty i potrzeby finansowe:

e Mozliwosci rozwojowe 1 prognozy finansowe.

II. INFORMACJE O PRZEDSIEBIORSTWIE

Informacja o charakterze przedsigwzigcia:
e Nazwa przedsiebiorstwa — z podaniem lokalizacji:

e Data i miejsce rozpocze¢cia dziatalnosci:




e Typ przedsigwziecia (handel, budownictwo, produkcja, ustugi, hurt — dystrybucja, itp.):

II1. PRODUKTY (USLUGI) WYTWARZANE PRZEZ PRZEDSIEBIORSTWO
Wyczerpujacy opis produktu lub ustugi, zawierajacy:
e Charakterystyczne cechy produktu (uslugi), wyrdzniajace go sposrdod produktow
dostepnych na rynku:

e Zalety produktu (ustugi) w odniesieniu do wyrobéw konkurencyjnych:

e Zgodno$¢ produktu z obowigzujagcymi normami i przepisami (standardami itp.):

e Faza, w jakiej znajduje si¢ produkt (ustuga):

IV. RYNEK | KONKURENCJA
Informacja na temat potencjalnych nabywcow, rynku zbytu, obecnej i przysztej konkurencji:

Charakterystyka rynku, na ktory przeznaczony jest produkt (gdzie ma trafi¢ produkt):

e Obecni i potencjalni klienci:




e Konkurencja (najwazniejsi konkurenci oraz mocne i stabe strony na jej tle):

V. MARKETING I SPRZEDAZ
Szacowana wielkos$¢ sprzedazy i1 udziat w rynku:
e Sposob poinformowania klientéw o swoich produktach lub ustugach, reklama produktu:

VI. PROCES PRODUKCJI
Omowienie sposobu, miejsca i wykonawcy wytwarzanego produktu lub ustugi:
e Niezb¢edne maszyny, urzadzenia lub sprzgt do wytwarzania planowanego
produktu/ustugi:

e Poczatkowa zdolno$¢ produkcyjna/ustugowa i mozliwos$¢ jej zwigkszenia:

e Materiaty stosowane do produkcji i ich koszt.

VII. ZARZADZANIE

e Planowane zasoby ludzkie do wytworzenia planowanego produktu (liczba
zatrudnionych pracownikow, planowane zapotrzebowanie na pracownikow):




