BIZNESPLAN PLANOWANEJ DZIALALNOSCI GOSPODARCZE)

Zatacznik nr 3

I. INFORMACIJE O WNIOSKODAWCY

. Imie i nazwisko

. PESEL

. NIP

. Numer telefonu

. Wyksztatcenie rodzaj, kierunek

. Kursy i szkolenia zwigzane z
profilem planowanej
dziatalnosci (udokumentowane)

. Doswiadczenie zawodowe
zwigzane z profilem planowanej
dziatalnosci (udokumentowane)

. Inne kwalifikacje i umiejetnosci
zwigzane z profilem planowane;j
dziatalnosci (udokumentowane)

Il. OPIS PLANOWANEGO PRZEDSIEWIECIA

. Zakres dziatalnosci dotyczy
podziatu na: ustugi, produkcja,
handel

. Adres gtownego miejsca
wykonywania dziatalnosci
zgodnie z danymi wskazanymi
we wpisie do CEIDG

. Obszar wykonywania
dziatalnosci/zasieg np. na wsi
lub w miescie, lub tez obejmie
teren wojewddztwa, regionu
albo catego kraju

. Planowana data rozpoczecia
wykonywania dziatalnosci
gospodarczej nie pozniej niz w
okresie do 4 tygodni od dnia
zawarcia umowy




5. Symbol PKD oraz nazwa
podklasy

6. Szkolenia
wymagane/niezbedne do
prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej (jezeli nie sg
wymagane wpisac ,,nie
dotyczy”)

7. Charakterystyka planowanego przedsiewziecia przedmiot i zakres dziatalnosci bedacej przedmiotem inicjatywy,
motywy zatozenia dziatalnosci i krétkie uzasadnienie wyboru rodzaju i profilu dziatalnosci gospodarczej, spodziewane
korzysci

8. Stan przygotowania lokalu dotyczy lokalu przeznaczonego do prowadzenia dziatalnosci gospodarczej/siedziby firmy —
charakterystyka lokalu, forma wtasnosci (np. aktu wtasnosci lokalu lub wstepna umowa uzyczenia lub najmu lub zgoda
wtasciciela na prowadzenie dziatalnosci gospodarczej w danym miejscu itp.), dostosowanie lokalu do prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej (czy wymaga przebudowy, adaptacji)

9. Zaangazowanie wiasnych srodkéw w przedsiewziecie maszyny, urzadzenia, srodki transportu i inne potrzebne do
uruchomienia dziatalnosci gospodarczej




lll. PLAN MARKETINGOWY

1. Prosze opisa¢ produkty/ustugi

2. Czy popyt na produkty/ustugi
bedzie ulegat sezonowym
zmianom jesli tak to jak bedg
minimalizowane skutki tej
Sezonowosci

3. Charakterystyka klientow opisaé
grupe potencjalnych odbiorcow/
nabywcéw produktow/ustug

4. Rozeznanie rynku

4a. Potwierdzone przedwstepne
umowy, oswiadczenia o
wspotpracy z ewentualnymi
kontrahentami
dostawcami/odbiorcami (jezeli nie
posiada wpisac ,nie posiadam”)

4b. Opis konkurencji na rynku
firmy wykonujace podobna
dziatalnos¢ w planowanym rejonie
dziatania, najwieksi konkurenci
(jezeli nie wystepuje wpisac , brak”)

5. Reklama i promocja forma
reklamy/promocji, w jaki sposéb
klienci beda informowani o
produktach/ustugach




IV. ANALIZA SWOT mocne i stabe strony przedsiewziecia oraz szanse i zagrozenia

S — MOCNE STRONY
(wewnetrzne czynniki np.: atuty pomystu, wtasne umiejetnosci,
doswiadczenie, cechy odrdézniajgce tq dziatalnosé od konkurencji)

W - StABE STRONY
(wewnetrzne czynniki np.: ograniczenia wynikajgce z matych zasobow lub
niedostatecznych kwalifikacji)

O — SZANSE
(zewnetrzne czynniki np.: zjawiska i tendencje majqce wptyw na rozwdj,
zapotrzebowanie na rynku, kontakty )

T-ZAGROZENIA
(zewnetrzne czynniki np.: bariery rozwoju firmy, zmienne warunki na rynku,
trudnosci dla dziatania firmy)




V. PROGNOZA EKONOMICZNA

1. Planowana forma
opodatkowania planowana forma
rozliczen z Urzedem Skarbowym

2. Planowane zgtoszenie

rejestracyjne w zakresie podatku 0 TAK

od towarow i ustug (VAT-R) czy
whioskodawca zamierza

zarejestrowac dziatalnosc jako O NIE

podatnik podatku VAT

3. Rentownos¢ dziatalnosci w jakim
okresie dziatalno$¢ bedzie
przynosifa zysk

4. Potencjalne ryzyko, ktére moze
przyczynié sie do upadku
planowanej dziatalnosci wraz z
propozycja dziatan zaradczych

5. Ewentualne zatrudnienie
pracownika/éw w przeciggu
najblizszych 2 lat oraz stanowiska
(jezeli wnioskodawca nie planuje
zatrudnienia wpisac ,nie dotyczy”)

5. Przewidywane efekty ekonomiczne prowadzenia dziatalnosci gospodarczej (w zt.)

I rok prowadzenia

Il rok prowadzenia

Lp. Wyszczegdlnienie dziatalnosci dziatalnosci/narastajaco/

A. | PRZYCHODY ogétem, w tym:

1. |ze sprzedazy ustug / produktow

2. | pozostate przychody

B. | KOSZTY ogétem, w tym:

1. | koszty zakupionych materiatéw, towardéw, ustug

2. | koszty najmu lokalu

3. | koszty optat eksploatacyjnych (np. woda, energia)

4. | koszty ustug obcych (np. ksiegowos¢ zewn.)

5. | koszty reklamy, promocji

6. | koszty amortyzacji

7. | wynagrodzenia pracownikéw oraz sktadki ZUS i inne

8. |inne koszty (telefon, poczta itp.)

C. |DOCHOD BRUTTO (A-B) W Zt

b sktadki na ubezpieczenie spoteczne i zdrowotne wtasciciela
" | przedsiewziecia

E. [ZYSKBRUTTO(C-D) WZt

F. | podatek dochodowy

G. |ZYSKNETTO (E-F) W Zt




VI. PODSUMOWANIE nalezy zawrze¢ informacje na temat atrakcyjnosci, a przede wszystkim
realnosci planowanego przedsiewziecia, przedstawi¢ wnioski z analizy SWOT

(miejscowosc i data) (podpis Wnioskodawcy)




